A propaganda ¢ a alma (ou a arma?) do negécio

Todos sabem que um negocio, para prosperar, depende do marketing, e isso ndo é
diferente no ramo de produtos destinados as criangas. Sabe-se também que, muitas vezes (ou
quase sempre), o marketing se torna predatorio, visando somente ao lucro, sem nenhuma
consideracdo pelos efeitos nefastos que ele pode exercer sobre o consumidor, mas é preciso
vender: do ramo dependem muitas pessoas que encontram nesse segmento 0 seu ganha-pao.
Como encontrar entdo o equilibrio entre a liberdade de propaganda e o marketing responsavel?

Ha& paises que recorrem a proibicdo completa da propaganda infantil, como Canada e
Noruega; outros adotam algumas restrigdes, como Italia, Reino Unido e Bélgica; finalmente
outros que preferem o critério da autorregulamentacdo, como é o caso nos EUA e no Brasil.

A via da autorregulamentacdo é democratica e flexivel, podendo ajustar-se mais
facilmente a casos ndo previstos por regulamentagdes muito rigidas, que poderiam desestimular
0S empresarios e, consequentemente, redundar no problema da perda de empregos ou mesmo de
sua criacdo. No Brasil, o Conar ja cumpre o papel intermediario entre o empresario do ramo e o
governo, no esforgo de banir propagandas que exorbitem no seu direito a liberdade de expresséo,
afinal ha limite para tudo e, somente com bom senso e didlogo franco, pode-se chegar a um
conjunto satisfatério de regras disciplinares. Ha4 que se considerar, nesse caso em especial, a
vulnerabilidade das criangas, publico-alvo de propagandas abusivas.

Por fim, cabe a familia, por seu lado, iniciar desde cedo a preparacdo da crianca para o
consumo consciente, mas é preciso lembrar que as criangas sao seres impulsivos, movidas pelo
desejo, e este, como se sabe, ndo cabe nos rigidos limites da razoabilidade. Cabera também a
escola incluir em seus programas a educacao para o consumo. Com dialogo, tolerancia e educacao
o0 ser humano pode fazer suas préprias escolhas, em vez de delega-las a autoridades supostamente

imbuidas de maior capacidade de escolher por nos.
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Observe mais atentamente!

A propaganda é a alma (ou a arma?) do negécio

Titulo: Procure criar titulos de impacto; no titulo que utilizei, recorri a um conhecido “ditado” no
mundo do marketing: “A propaganda é a alma do neg6cio”. Troquei por “arma”, que pode tanto

ter um sentido positivo, quanto negativo, obtendo ai uma intertextualidade.

1° paréagrafo

Todos sabem que um negdcio, para prosperar, depende do marketing, e isso ndo é
diferente no ramo de produtos destinados as criancas. Sabe-se, também, que, muitas vezes (ou
guase sempre), o marketing se torna predatorio, visando somente ao lucro, sem nenhuma
consideracdo pelos efeitos nefastos que ele pode exercer sobre o consumidor, mas & preciso
vender: do ramo dependem muitas pessoas que encontram nesse segmento 0 seu ganha-pao.

Como encontrar entdo o equilibrio entre a liberdade de propaganda e o marketing responsavel?

No paragrafo de abertura, dé uma ideia sobre 0 assunto do texto. Procure néo dizer tudo que pensa
de uma vez, pois do contrério vocé ficara sem assunto para terminar sua redacdo. Terminei o
paragrafo fazendo uma pergunta, que, naturalmente, terd de ser respondida nos préximos
paragrafos e me garante o que vou falar depois. Isso fard com que os paragrafos ndo parecam

soltos, sem relagdo um com o outro, erro muito comum (e grave) nas redagdes escolares!

2° paragrafo

Ha paises que recorrem a proibicdo completa da propaganda infantil, como Canada e
Noruega; outros adotam algumas restricdes, como Italia, Reino Unido e Bélgica; finalmente
outros que preferem o critério da autorregulamentacdo, como € o caso nos EUA e no Brasil.

Neste paragrafo, utilizei as informacdes fornecidas pela coletanea de textos que o préprio ENEM
fornece para responder a pergunta que deixei aberta no paragrafo anterior. VVocé pode fazer isso

(usar a coletanea), mas desde que o faca com suas proprias palavras. O que fiz foi reorganizar a

informacdo. Caso vocé cite alguma frase exatamente como esta na coletanea, utilize aspas, do
contrario serd considerado plagio (erro grave pelo qual se perdem muitos pontos na redacao!).
Mesmo adotando a técnica de usar a citacdo com aspas, procure nao abusar do procedimento. A

banca espera ver vocé escrevendo seu proprio texto.



3° paragrafo

A via da autorrequlamentacdo é democritica e flexivel, podendo ajustar-se mais

facilmente a casos ndo previstos por regulamentacdes muito rigidas, que poderiam desestimular

0s empresarios e, consequentemente, redundar no problema da perda de empregos ou mesmo de

sua criacdao. No Brasil, o Conar ja cumpre o papel intermediério entre 0o empresario do ramo e 0
governo, no esfor¢o de banir propagandas que exorbitem no seu direito a liberdade de expresséo,

afinal ha limite para tudo e, somente com bom senso e didlogo franco, pode-se chegar a um

conjunto satisfatorio de regras disciplinares. H& que se considerar, nesse caso em especial, a

vulnerabilidade das criancas, publico-alvo de propagandas abusivas.

Diferentemente do paragrafo anterior, que € composto apenas de informacdes factuais, neste
procurei emitir opinido pessoal (em destaque) mais clara. Faca-o de maneira impessoal (isto &,

nado é preciso dizer “eu acho” ou “na minha opinidao”, por exemplo).

4° paragrafo

Por fim, cabe a familia, por seu lado, iniciar desde cedo a preparacdo da crianga para o
consumo consciente, mas é preciso lembrar que as criangas sdo seres impulsivos, movidas pelo
desejo, e este, como se sabe, ndo cabe nos rigidos limites da razoabilidade. Cabera também a

escola incluir em seus programas a educacdo para o consumo. Com dialogo, tolerancia e

educacdo, o ser humano pode fazer suas proprias escolhas, em vez de delega-las a autoridades

supostamente imbuidas de maior capacidade de escolher por nés.

O paréagrafo final do ENEM é bem “padrdozinho”: vocé deve apontar “solu¢des” para o problema
proposto. Em geral, as redagdes aprovadas sdo muito parecidas, delegando o problema para o
Estado e suas institui¢des, sendo as principais delas a escola e a familia. Isso é normal, ndo ha
muito o que inventar aqui (falta até espaco para desenvolver uma “tese” sobre as possiveis
solugbes para os complexos problemas propostos). O Enem espera esse padrao. Para se diferenciar
um pouco, deixe uma opinido pessoal clara, uma reflexdo final (em destaque) que tenha sua

marca!



